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Marktfuhrer im

Fairtrade-Segment.

Dank Konsumenten-Aktivierung von trnd.

trnd aktiviert
Konsumenten.

Als neuer Mitspieler im Fairtrade Schoko-
Segment ist , Die Gute Schokolade” im Jahr
2012 gestartet. Eine Schokolade, die nicht
nur lecker ist, sondern auch Gutes bewirkt:
Fir jede flinfte verkaufte Tafel wird jeweils
ein Baum durch die Plant-for-the-Planet
Foundation gepflanzt. Wir von trnd haben
die Markteinfiihrung der ,,Guten Schokolade”
unterstiitzt.

Das Ergebnis: Aus dem
Stand zum MarktfUhrer.

Bereits wahrend der Kampagnenlaufzeit (Juni/Juli 2012) konnten die
Schoko-Marketing-Assistenten tiber 1 Million Gesprache und jede Menge

Trials fur ,,Die Gute Schokolade” generieren — einfach durch Weiterempfehlung

bei Freunden und Familie. ,Die Gute Schokolade” wurde damit aus dem Stand zum
Marktfithrer im Segment Fairtrade Schokolade (Fairtrade Deutschland). Bis Ende 2014
konnte die Organisation Plant-for-the-Planet damit Giber 1.000.000 Baume pflanzen.

Schokoladen
Marketing-Assistenten.

Wir stellten ein Team von tber 50.000 Konsumenten
auf die Beine, die nach Zielgruppen- und Word-of-
Mouth-Potenzial optimal als Multiplikatoren fur

»Die Gute Schokolade” geeignet waren. Diese ,Die Zahlen beweisen eindeutig den Erfolg der Markteinfilhrung mit Hilfe
Konsumentengruppe wurde zu Schoko-Marketing- von trnd. Der Marktanteil im ersten Jahr, ein Wachstum von 48% bis 2013
Assistenten ausgebildet — ein Teil davon zudem und die iber 1.000.000 Biume sprechen fiir sich.”

mit Produktproben ausgestattet. Die Aufgabe der

Botschafter: ,,Die Gute Schokolade“ bei Freunden Frithjof Finkbeiner

und Famile bekannt machen und die Ziele der CEO Plant-for-the-Planet foundation

Organisation Plant-for-the-Planet zu vermitteln.






