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10 mal mehr Online-
Buzz fur Hansgrohe.

Dank Konsumenten-Aktivierung von trnd.

trnd aktiviert
Konsumenten.

Der deutsche Bad- und Sanitarspezialist
Hansgrohe ist seit 1901 fiir seine stilvollen
und innovativen Duschkdpfe und Armaturen
bekannt. Trotz der hohen Qualitdtsstandards
ist die Marke langst nicht in allen Képfen pra-
sent. Um das zu verbessern, haben wir von
trnd eine Collaborative Marketing Kampagne
durchgefiihrt. Ziel war es, Produkterfahrun-
gen ganz normaler Konsumenten aus dem
echten Leben zu generieren und diese via
Social Media in die Breite zu spielen.

Hansgrohe Marketing-Assistenten

Hansgrohe
Marketing-Assistenten.

Wir stellten eine Gruppe von 25.526 sorgfaltig ausge-
wahlten Konsumenten zusammen und diskutierten
gemeinsam Uber das optimale Duscherlebnis und die
Hansgrohe Produkte. Die ,,Top 500 Dusch-Enthusias-
ten haben wir anschlieRend mit je einer Hansgrohe
Raindance Select E 120 Handbrause ausgestattet und sie
zu Hansgrohe Marketing-Assistenten ausgebildet. Die
Aufgabe der Botschafter: moglichst viele Produkterfah-
rungen im Social Web zu dokumentieren und Real-Life
Konsumenten-Feedback an Hansgrohe zu liefern.

Deutscher Preis fiir
Onlinekommunikation 2014
GEWINNER

Das Ergebnis: 10 mal

mehr Online-Buzz!

Die Hansgrohe Marketing-Assistenten
sorgten nicht nur flir Gesprachs-

stoff bei Friends & Family (825.589
Gesprache/ Produktempfehlungen),
sondern auch fiir 9.648 Veroffentli-
chungen im Social Web. Online konnte
eine Verzehnfachung der Hansgrohe
Sichtbarkeit gemessen werden. Und —
das Wichtigste — die veroffentlichten
Inhalte waren zu 100% positiv!

Messung durchgefiihrt von Complexium,
Social Media Monitoring Company, Nov 2013.

trnd Kampagne

Nach der Kampagne

Vor der Kampagne

,Es war wirklich beeindruckend,
wie enthusiastisch sich die Teilnehmer mit dem Raindance Duschkopf beschdftigt
hatten und wie viel Engagement und Kreativitdt sie bei ihren Gesprdchen mit Anderen an den
Tag legten. Gleichzeitig haben wir viel tiber das Konsumentenverhalten und die Erwartungen an einen
optimalen Duschkopf gelernt — hier knnen unsere Produktentwickler sehr viel mitnehmen. Dieser spezielle
Konsumenten-Dialog wird daher auch unsere zukiinftige Markenkommunikation bestimmen.”

Head of Brand Communication, Hansgrohe

Joachim Huber




Welche Konsumentengruppe
durfen wir fur Sie aktivieren?

Rufen Sie uns an oder schicken Sie uns eine eMail. Wir zeigen lhnen gern, wie Sie lhre
Zielgruppe(n) gewinnbringend aktivieren:

+49 (0) 89 307 668 - 0
beratung@trnd.com
www.trnd.com/company




