Interview mit Rainer Brandhorst, Geschaftsfiihrer der ALLIGATOR FARBWERKE GmbH
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. Als Hersteller von Farben fiir den Innen- und AuBenbereich hat sich die ALLIGATOR FARB-
WERKE GmbH im ostwestfalischen Enger seit ihrer Griindung im Jahr 1959 zu einem der
fUhrenden Anbieter in der Farbenbranche entwickelt. Unter dem Motto ‘ALLIGATOR macht’s

ch’ bietet das Unternehmen seinen Kunden, allesamt aus dem Profi-Bereich, nicht nur

r breites Spektrum an Produkten und Dienstleistungen, sondern steht ihnen auch beratend

{zur Seite. Neben Grundierungen und Farben gehéren auch Dammsysteme zum Portfolio. ,,Un-

ser Ziel ist es, Handwerkern ihre Arbeit einfacher zu machen", betont Rainer Brandhorst, der
als Geschaftsflihrer die Geschicke des Betriebs leitet.

Vor mehr als 50 Jahren griindete
Rolf MieBner die Firma unter dem
Namen Leim-Chemie. Der Unter-
nehmer entwickelte damals ein
Bindemittel namens Chemiecol,
mit dem sich fertige Bindefarben
produzieren lieBen. Sieben Jahre
spater wurde der Name schlieBlich
in ALLIGATOR geéndert. ,MaBgeb-
lich fir die Namensfindung waren
Glimmerschuppen-Pigmente, die
in den damaligen Produkten ein-
gesetzt wurden und in der Optik

an den Panzer eines Alligators
erinnerten”, erklart der heutige
Geschéftsfuhrer.
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1985 erfolgte dann mit einer Neu-
positionierung eine entscheidende
Wende, die den Betrieb nach

wie vor pragt: Mit dem Slogan
‘ALLIGATOR fur Maler’ wendete
man sich vom Massengeschaft

ab und fokussierte sich fortan auf

groBhandel. ,,Unsere Kunden sind

Das Produktionswerk der ALLIGATOR FARBWERKE GmbH im ostwestfalischen Enger.
Im Laufe der Jahre etablierte sich das Unternehmen als eines der fithrenden in der
Farbenbranche

die Exklusivproduktion fur das Seit 2003 gehoren die ALLIGATOR
FARBWERKE zudem der Unter-

nehmensgruppe DAW SE an. Diese

Malerhandwerk und den Fach-

heute Maler, Profihandwerker, aber st vor allem flr ihre Alpina-Farben

) Unser Ziel ist es, Handwerkern ihre Arbeit

einfacher zu machen.

auch Hausmeister-Services und bekannt, die man in nahezu je-
dem Baumarkt findet. ,Wir haben

jedoch weiterhin eine eigene Pro-

andere Handwerker*®, sagt Rainer
Brandhorst.

Fiir den Innenbereich hieten die ALLIGATOR FARBWERKE ein breites Spektrum an
Farbténen an. So ist garantiert fiir jeden Geschmack etwas dabei
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Das Unternehmen hat fiir jeden Zweck das passende Produkt: Wahrend die Farbe Presto WeiB Innenrdume zum Strahlen bringt,
schiitzen die Siliconharz-Fassadenfarbe Miropan-Universal und die Kieselit-Fassadenfarhe Gebaudefassaden zuverlassig vor

friihzeitigem Algen- und Pilzbefall

duktion und verkaufen unsere Pro-
dukte unter unserer Marke an den
FarbengroBhandel/Genossenschaf-
ten“, so der Geschéaftsfihrer.

Die Abnehmer befinden sich tGber-
wiegend in Deutschland. ,,Unser
Exportanteil ist relativ klein. Wir
verkaufen punktuell nach Russ-
land, Italien und Frankreich oder
andere Lander in Europa. Insge-
samt macht der Exportanteil aber
nur etwa 6% aus. "

123 Mitarbeiter innerhalb der Fir-
ma und 57 weitere im AuBendienst
erwirtschaften in Deutschland
jahrlich einen Umsatz von rund

62 Millionen EUR. Das Portfolio
umfasst alles, was fur Beschich-
tungen von Innenrdumen und
AuBenfassaden bendtigt wird. ,Wir
haben verschiedene Produktfami-
lien®, erklart Rainer Brandhorst.
,Dazu gehdren unsere Fassaden-
produkte, Grundierungen, Produk-
te fUr den Innenbereich, zu einem
geringen Anteil Holzschutzfarbe,
Putze, Ddmmungen und nicht zu-
letzt die Bereiche Glasfasertapeten
und Vliese sowie Dekoratives und
Kreatives.”

Der Vertrieb erfolgt Uber ein Zwei-
Stufen-System: Die Produkte
gehen zunachst an den Farben-
groBhandel/Genossenschaften, der

www.wirtschaftsforum.de

Miropan-Universal
Silicanharafarbe for aulien mit HDC-Technalogi®
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sie dann schlieBlich an Maler und
Handwerker verkauft.

Die ALLIGATOR-Produkte kamen
bereits an einigen namhaften Ge-
bauden zum Einsatz, so etwa bei
der Renovierung der bekannten
Villa Haase in Hannover sowie

bei der Instandsetzung des asiati-
schen Themenhotels Ling Bao im
Bruhler Freizeitpark Phantasialand
und sogar bei der Restaurierung
des Michaelspalais in St. Peters-
burg, in dem sich das Staatliche
Russische Museum befindet.
Dem FarbengroBhandel/den Ge-
nossenschaften bietet ALLIGATOR
zudem einen Tén-Service an.
,Unsere Wiederverkaufer kdnnen
bei uns Farbmischanlagen mieten
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oder leasen, mit denen vor Ort
getdnt werden kann*, erzahlt der
Chef. ,Daflir haben wir eine eigene
Farbcollection namens ALLIGATOR
Impulse 6000, kénnen aber auch

alle marktgangigen Farbtonkarten

. L
seren Kunden ej mfassenden
Support. Unsere‘beiter im Au-
Bendienst sind zu 90% selbst Ma-
lermeister und beraten die Kunden

auf den Baustellen dahingehend,
welche Produkte flr ihren Zweck

) . .
Neben unseren Produkten bieten wir unseren Kunden

einen umfassenden Support.

in den unterschiedlichen Paletten
wie RAL oder NCS mischen.” Re-
gelmaBig werden die Maschinen
von Technikern vor Ort gewartet.
Auch sonst wird der Service bei
den ALLIGATOR FARBWERKEN
ganz groBgeschrieben. ,,Neben
unseren Produkten bieten wir un-

besonders gut geeignet sind. Da-
mit geben wir dem Kunden auch
ein groBes Stick Sicherheit.”

Auch Forschung ist fir den Betrieb
ein Thema.

»

Auch Vliestapeten, wir hier in einem Privathaus in Lemgo, gehdren neben Farben, Grundierungen, Holzschutzfarbe & Co. zum
breitgefachterten Sortiment der ALLIGATOR FARBWERKE GmbH
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ALLIGATOR

macht’s einfach

ALLIGATOR FARBWERKE GmbH
MarkstraBe 203

32130 Enger

Deutschland

L +49 5224 9300
& +49 5224 7881

4 info@ALLIGATOR.de
@ www.ALLIGATOR.de

In Kirze
Kernkompetenz
Hersteller von Farben flr den Innen- und AuBenbereich

Zahlen & Fakten

o Gegriindet: 1959

o Struktur: GmbH

¢ Niederlassungen: Enger
o Mitarbeiter: 180

o Umsatz:65 Millionen EUR
o Export: 6%

Leistungsspektrum

Produktion und Vertrieb verschiedener Produktgruppen
(Grundierungen, Innenprodukte, Dekoratives und Kreatives,
Glasgewebe und Vliese, Fassadenprodukte, Holzschutz, Putze,
Démmung), Service & Beratung, Vermietung und Leasing von
Farbmischanlagen

Zielgruppen
Maler, Profihandwerker, Hausmeister-Services

Messen und Ausstellungen
Farbe Ausbau & Fassade

Philosophie i
IGATOR macht’sm

""'R\

die Gestaltung von Badezimmern

»Durch unsere Muttergesellschaft
haben wir eine eigene Forschungs-
und Entwicklungsabteilung. Wir
haben aber auch intern einen klei-
nen Forschungsbereich, sodass
eine standige Weiterentwicklung
unserer Produkte sichergestellt
ist“, so der Geschaftsfihrer.

Fur die Zukunft setzt er auf Be-
standigkeit. ,,Das gesamte Markt-
segment ist nicht wirklich dyna-
misch. Es gibt Bereiche, wie etwa

Fiir die Fassadenrestaurierun
wurde der ausfil
ALLIGATOR au gezelchnet

Seine feuchtigkeitsregulierenden Eigenschaften machen den
natiirlichen Designputz Art Nobile zu einer beliebten Wahl fiir

des Mehrfamilienhauses Green La
de Male letrleb Heyse mit

die Warmedammung, die in den
letzten Jahren stark gelitten ha-
ben. Das haben selbstverstandlich
auch wir zu spuren bekommen.
Wir konnten das aber zum Glick
durch unsere anderen Bereiche
kompensieren. Auch in Zukunft
werden wir unser Sortiment
schlank halten und den Hand-
werkern dadurch Sicherheit in der

Auswahl vermitteln.“ I
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