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Wirtschaftsforum Expertenwissen -
komplexe Sachverhalte verstandlich
aufbereitet.
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Dr. Alexander Kotouc, Leiter des Wolfgang Grupp. Eigentimer und
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vorherzusagen ist, sie aktiv
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Kein Antrieb? Dann gib Kette!

Ohne Ketten wirden viele Maschinen nicht laufen, ob in der Logistik, in der Lebensmittel-
herstellung oder der Landtechnik. Mit den Antriebs-, Flyer- und Forderketten, Getrieben und
Kupplungen der Renold GmbH aus dem niedersachsischen Einbeck lauft alles (so gut wie)
reibungslos. Als Teil eines internationalen Maschinenbaukonzerns steht sie flir marktfihrende
Technologie, lange Tradition und eine starke Marke.

Um die Herstellung von An-
triebsketten geht es bei der Renold
GmbH schon seit 1909, allerdings
damals unter anderem Namen.
Bis 1963 firmierte das in Berlin ge-
griindete Unternehmen als Arnold
& Stolzenberg GmbH, bevor es von
dem borsennotierten englischen
Konzern Renold aufgekauft wurde.
Seit 1919 ist es in Einbeck-Julius-
muhle heimisch. ,,Der Hintergrund
fur den Umzug war die Gewinnung
von Elektrizitat”, erzahlt Oliver
Hagenbuck, Sales Director Germa-
ny and Austria. Er erlautert: ,Wir
haben bis heute Wasserrechte und
besitzen eine eigene Turbine zur
Stromerzeugung. Die reicht heut-
zutage allerdings gerade einmal
fur die Notstrombeleuchtung.”

Die technologische Entwicklung
ging in groBen Schritten voran: , ks
wurden wartungsfreie, abrasive
Ketten entwickelt, und auch die
Roboterfertigung ist inzwischen im
Kettenbereich angelangt: Einzelne
Teile werden jetzt von Robotern
produziert”, berichtet der Sales Di-
rector weiter. Oliver Hagenbuck hat
bereits fast 35 Jahre der Firmen-
geschichte miterlebt. 1984 begann
er bei Renold als Auszubildender
und machte eine kaufmannische
Lehre im Betrieb. Spater war er im

Wirtschaftsforum:

Ein Mann der Tat: Oliver Hagenbuck, Sa-
les Director Germany and Austria

AuBendienst sowie als Niederlas-
sungs- und Exportleiter tatig, bevor
er Vertriebsleiter fir Deutschland
und Osterreich wurde. Am Fir-
mensitz in Einbeck sind mittler-
weile 425 Mitarbeiter beschaftigt.
Zahlreiche Ketten von Renold-
Vertriebsgesellschaften werden
hier produziert. Der AuBenumsatz
betragt 80 bis 90 Millionen EUR.

RIEMEN STATT KETTE?

Nicht immer war es klar, dass die
Kette im Maschinen- und Anla-
genbau Uberlebt. ,In den 1980er-
Jahren kam die Debatte auf, ob die
Kette durch den Riemen ersetzt

Leicht eingebaut und leistungsstark: Die Klik-Top Rollenkette mit austauschharen
Kunststoffclips

werden wurde. Doch in den Be-
reichen Antrieb, Férdertechnik

und Logistik ist sie nach wie vor
unersetzlich®, stellt der Sales Di-

kette. Die gibt es billig aus Asien®,
erklart Oliver Hagenbuck. In Logis-
tikzentren werden Ketten fUr un-

terschiedliche Anwendungen be-

Wir wollen weg von der Standardkette.
Die gibt es billig aus Asien.

rector klar. So sei der Weltmarkt
fur dieses Produkt auch weiterhin
vorhanden und recht stabil. Die
Kernkompetenz von Renold liegt in
der Herstellung von Rollenketten
mit einer Breite von 4 mm bis 2*.
»Wir wollen weg von der Standard-

notigt. Gefragt sind dort optimierte
Produkte mit weniger Schmierung
oder selbstschmierende und damit
wartungsarme Ketten. Im Lebens-
mittelbereich gehe es eher darum,
den Olverbrauch zu minimieren.
Mit Renold Synergy hat das Unter-
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Sauber und wartungsarm: Die Syno Rollenkette macht Nachschmieren iiberfliissig

nehmen eine Hochleistungsrollen-
kette mit auBergewdhnlich hoher
Lebensdauer entwickelt. ,Daran
durften sich unsere Ingenieure
austoben. Sie haben das Beste
vom Besten gemacht”, lobt Oliver
Hagenbuck das Ergebnis. Auch
rostfreie Ketten flr aggressive Um-
gebungen und Spezialketten, die
besonders schmal sind, dabei aber
eine hohere Leistung aufnehmen
kénnen, sind im groBen Sortiment
des Einbecker Herstellers zu fin-
den. Neben der starken Marke,
deren Verkaufszahlen steil nach
oben gehen, halt der Sales Direc-
tor besonders das breit aufgestellte
Wissen Uber Service und Pricing
flr ein Erfolgsrezept — ,und nicht
zuletzt natUrlich ein Produkt, das
nicht ausfallt.”

ARMEL HOCH, OHREN AUF

Oliver Hagenbuck ist heute fir
Strategie und operatives Geschaft
zustandig. RegelmaBig beim Kun-
den vor Ort zu sein, ist fir ihn ein
wesentlicher Teil des Geschafts,
betont er. ,Es ist wichtig zu horen,

wie die aktuelle Situation am Markt

5 www.wirtschaftsforum.de

Renold GmbH

Juliusmihle
37574 Einbeck
Deutschland

L +49 5562 810
& +49 5562 81130

4l info@renold.de
@ www.renold.de

Vertrieb bedeutet, offen zu sein und auch zuzuhéren. Ich
muss mein Gegenliber einschatzen kdnnen und mich auf
Mensch und Situation einstellen - auch mit der Kleidung.

ist. Das wei3 man, wenn man
selbst jahrelang im AuBendienst
war. Die GroBkunden wollen auBer-
dem ab und zu den Chef sehen.”
AuBer ihm ist in Einbeck kein Chef
vor Ort. ,Man lasst uns tun, was
wir wollen, solange die Zahlen
stimmen®, sagt er. Ohne den tag-
lichen Umgang mit Kunden und

-
. 4

Maschinen kdnnte er sich seine
Arbeit nicht vorstellen. ,Finfmal
acht Stunden im BUro zu sitzen,
das wére nichts fir mich. Ich

finde es spannend, die neuesten
Entwicklungen zu sehen und zu
erfahren, was ‘draufen’ passiert.”
Daftir macht er sich auch gern an

einer Kette die Hande schmutzig.

Nah am Kunden: Fiir Oliver Hagenbuck (rechts) ist der personliche Kontakt die

Schnittstelle zum Markt

RENOL DN

mnevinry Chaoin Terhnonlan
Superior Chain Technology

,Vertrieb bedeutet, offen zu sein
und auch zuzuhéren. Ich muss
mein Gegenlber einschatzen
kénnen und mich auf Mensch und
Situation einstellen —auch mit der
Kleidung.” So haben in der Werk-
statt Anzug und Krawatte nichts
verloren, findet er, und krempelt
stattdessen die Armel hoch. Ahn-
liches winscht er sich von den
Politikern: ,Sie sollten anfangen
ehrlich zu sein. Wir sind nicht nur
mindig, wenn Wahlen anstehen.
Es ware schon, wenn sie ihren Job

professioneller erledigen wirden.*

Fiir harte Bedingungen: Die Sovereign
Rollenkette trotzt Dreck und Staub

Wirtschaftsforum:
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L Wir haben einen sehr hohen

Standard bei unseren Fahrzeugen
und sind sehr flexibel“, verdeutlicht
Michael Busch, seit Anfang 2013
Geschéftsfuhrer der Maske Fleet
GmbH. ,Das gilt sowohl fur die Lauf-
zeit als auch fur die Laufleistung, die
der Kunde benétigt. Unsere Mietver-

trage sind immer individuell und ha-

ben die optimale Mietrate. Wir bie-

Interview mit Michael Busch, Geschaftsfihrer

der Maske Fleet GmbH

Nur Mieten und Tanken

Unser Slogan heiBt ,Mieten und auBer Tanken miussen Sie nichts
tun”, beschreibt Geschaftsflihrer Michael Busch kurz und knapp die
Kompetenz der Maske Fleet GmbH (A Subsidiary of Hitachi Capital
Korporation) aus dem niederséchsischen Ortchen Gyhum/Bockel.
»,Durch unseren Service kénnen sich unsere Kunden auf ihre Kern-
kompetenzen konzentrieren und mussen keine eigene Fahrzeugflotte
anschaffen und unterhalten.”

ten alles aus einer Hand, inklusive
Werkstattservice und Ersatzwagen.
Die Fahrzeuge kénnen wir abholen,
reparieren und zurickbringen.

Und auch unsere Ersatzfahrzeuge
sind immer so, dass die Kunden

ihr Geschaft weiterfihren kbnnen.
Technologisch sind wir fihrend und
tauschen unsere Fahrzeuge alle drei

bis vier Jahre aus.“

LAUFZEIT
BIS ZU FUNF JAHREN

Wir bewegen alles, was auf vier
Radern zu bewegen ist”, verspricht
der Geschéftsflhrer. ,Wir vermieten
unsere Fahrzeuge zu Mietzeiten von
einem Monat bis zu funf

Jahren, die der Kunde beliebig wah-
len kann.” So umfasst das Portfolio
von Maske Fleet neben Pkw leichte
Nutzfahrzeuge bis zu 3,5 t, zum
Beispiel Pritschenwagen, Doppel-
kabinen fur die Bauindustrie und
Minibusse — allesamt herstellertiber-
greifend. Auch die kundenspezifi-
sche Ausstattung der Fahrzeuge mit
Regalen und Sitzen tGbernimmt das
niedersachsische Unternehmen.

L0800 34 56 789

,In unserem Pool befinden sich
10.000 Fahrzeuge, davon sind 150
bis 200 Autos direkt verfligbar®,
erlautert Michael Busch. ,Unsere
ehemaligen Mietwagen verkaufen
wir nach ihrer Laufzeit.“ Allein in
den vergangenen drei Jahren ist die
Flotte um 25% gewachsen.

60-JAHRIGES JUBILAUM

Das 1959 von Eckhard Maske
gegriindete Unternehmen feiert in
diesem Jahr sein 60-jahriges Jubi-
[&um. Das erste Fahrzeug, das der
Firmengrinder anschaffte, war ein
VW-Bulli. Mitte der 1980er-Jahre
Ubernahm sein Sohn die Geschéfts-
fUhrung. Er steuerte das stetig wach-

e
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sende Unternehmen auch sicher
durch die Finanzkrise.

Michael Busch: ,Wir haben alles
gut gemeistert, weil wir flexibel mit
unseren Fahrzeugen umgehen
kénnen. So kdnnen wir —anders als
Leasingfirmen — unsere Mietvertrage
beliebig verlangern.

2014 griindete die Firma ein 6ster-
reichisches Tochterunternehmen,
2015 bezog sie ein neues Betriebs-
gelande direkt an der Autobahn,
wodurch sich die Logistik deutlich
vereinfacht hat. Seit Anfang 2019
gehort die bis zu 230 Mitarbeiter
starke Maske Fleet zum japanischen
Konzern Hitachi Capital Corporati-
on. Dank der Tochterfirma in Wien

kann Maske Fleet Kunden mit Nie-

7 www.wirtschaftsforum.de

derlassungen in Osterreich Cross-
Border-Geschéafte anbieten. In allen
bedeutenden GroBstédten Deutsch-
lands existieren Maske Mietcenter.
»Damit wollen wir nah bei unseren
Kunden sein und kénnen flexible
Mietmodelle anbieten®, betont der
Geschaftsfuhrer. ,Dort werden auch
Reparaturen und Wartungen Uber-
nommen.*

Auch fur Maske Fleet ist Elektromo-
bilitat ein wichtiges Thema. ,Wir ha-
ben uns gerade den vollelektrischen
chinesischen Transporter Maxus
EV80 gekauft”, erklart Michael
Busch. , Er kann bis zu

10 m? laden, fahrt gerdusch- und
emmissionslos und erreicht zwi-
schen 150 und 200 km pro La-

B2,

dung.” Zu den Kunden von Maske
Fleet gehdren unter anderem Pfle-
ge- und Paketdienste, Handwerker,
AuBendienstmitarbeiter und der
offentliche Dienst. Privatpersonen
machen nur zwei Prozent des Um-
satzes von 80 Millionen EUR aus.

EINSTIEG IN
ELEKTROMOBILITAT

Neben dem Internet, Newslettern
und Telesales ist der AuBendienst
das wichtigste Vertriebsinstrument.
LWir wollen weiterwachsen wie
bisher”, beschreibt Michael Busch
einen Wunsch flr die Zukunft. ,Un-
sere Mietcenter-Strategie wollen wir
ebenso voranbringen wie das The-

"
waske [

EID

—

ma Elektromobilitét. Viele scheuen
davor zurtick, sich selbst elektrische
Autos zu kaufen. Da ist die Miete
eine sehr gute Moglichkeit, um Elek-

trofahrzeuge ohne Risiko zu testen.”

Maske Fleet GmbH
An der Autobahn 12-16
27404 Gyhum/Bockel
Deutschland

L +49 4286 7703-0
&= +49 4286 7703-310

4 info@maske.de
@ www.maske.de
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Olinvest aus Niedersachsen

Die Texxol Mineraldl AG wurde vor 20 Jahren von Dr. Sénke Harrsen, einem Handelsexperten
der Haniel-Gruppe, gegriindet. Er fand drei Olinvestoren in den USA und arbeitete als AG mit
einer Investorengruppe zusammen, unter anderem mit Ray Richey. So entstand Texxol als
kleine, exklusive Boutique im Ol- und Gashandelsgeschéft, die sich auf den Erwerb von Fér-
derrechten an Ol- und Gasvorkommen konzentriert.

Kai Lemke ist seit April 2018 im
Unternehmen tatig und hatte
davor auch schon als externer
Berater Kontakt mit Texxol: ,Ich
komme aus dem Finanzwesen und
bin immer an Zahlen interessiert
und an Unternehmen, die sich in
einer spannenden Entwicklungs-
phase befinden.” Die Texxol AG
hat drei Standbeine, zum einen
amerikanisches Ol und Gas sowie
erneuerbare Energien in Deutsch-
land, wo sich das Unternehmen an
Forderungsmodellen im Shortcut-
Modell beteiligt, bevor sie in den
Markt gehen. Die 100%ige Tochter
Texxol Energy Inc. in den USA

sondiert fortlaufend OI- und Gasin-
vestitionsmoglichkeiten, ist an weit
iber 200 OI- und Gasbohrungen
beteiligt und macht das kauf-
mannische Monitoring. Darlber
hinaus betreibt die zweite 100%ige
Tochtergesellschaft, die Texxol
Operating, aus ihrem Blrogebau-
de im Westen von Fort Worth tber
350 Bohrungen fur deutsche und
amerikanische Anleger. Zudem
bringt sie als wohl einzige Gesell-
schaft deutschen Ursprungs mit
der entsprechenden staatlichen
Zulassung eigenstandig Bohrun-
gen nieder. In Deutschland hat
das Unternehmen seit dem letzten

Die Texxol AG ist an weit iiber 200 O1- und Gashohrungen beteiligt

Wirtschaftsforum:

Jahr ein weiteres Standbein mit
der Texxol New Energy mit Fokus
auf Wind, Solar und Blockheiz-
kraftwerke. Die Texxol AG sitzt als
operative Mutter dariiber mit dem
Bereich Customer Service fur die

Wir achten darauf, aus-
schlieBlich (iber die eigenen
Tochterfirmen zu investieren,
um die Rendite im Griff zu
haben. Zudem ist die AG
selbst an den Investitionen
beteiligt, damit sitzen wir
alle im gleichen Boot.

Das Biirogehaude in Fort Worth

Betreuung der B2B- und B2C-
Kunden. ,,Wir konnten rund 3.000
Kunden werben und haben rund
130 akkreditierte Berater. Damit
konnten wir rund 60 Millionen
EUR einsammeln. Wir achten da-
rauf, ausschlieBlich Uber die eige-
nen Tochterfirmen zu investieren,
um die Rendite im Griff zu haben.
Zudem ist die AG selbst an den
Investitionen beteiligt, damit sitzen
wir alle im gleichen Boot*, sagt Kai
Lemke. ,Wir sind vom Marktpreis
abhéangig und handeln bei finf
Energieborsen. 2017 haben wir ein
Drilling fur 1,28 Millionen verkauft,
das war ein Asset Deal. Wir inves-
tieren direkt mit den Texanischen
Investoren, machen nur Shortcuts
und kaufen nichts auf dem Markt,
denn wenn es auf dem Markt ist,
ist der Preis uninteressant.”

Uber 20 Jahre konnte Texxol seine
Leistungsfahigkeit und Kontinuitat
dokumentieren. Die AG bietet
ihren Kunden eine Einmalzahlung
an mit Kleinstsummen ab 1.000
EUR, aber auch Langfristanlagen
mit 15 Jahren oder mehr, wo die
Ertrage spater ausgezahlt werden,
wenn zum Beispiel der Steuersatz

nach einer Zeit geringer ist, etwa
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Ronald Hessel, Vorstandsvorsitzender der Texxol Mineraldl AG

im Rentenalter. ,Wenn wir uns die
Markte ansehen, gab es 2014 eine
starke Zasur, was den Barrelpreis
und den Gaspreis betrifft, das

hat sich naturlich auch auf die

Rendite ausgewirkt. Viele Jahre

Unseren Kunden bieten wir
Individualitat bei persénli-
cher Vermdgensplanung und
-sicherung. Wir schneidern
ein Modell auf die persénli-
che Situation des Kunden zu,
sind also eher Boutique als
Ladenkette.

haben wir zweistellige Renditen
erzielen kdnnen, mittlerweile sind
diese nur noch einstellig. Da wir in
absoluten Niedrigzinszeiten leben,
sind unsere Anlagemoglichkeiten
eine gute Alternative als Zweit-
oder Drittanlage”, sagt Kai Lemke.
,Der Olpreis hat sich aktuell erholt,
der Gaspreis ist immer noch auf
niedrigem Niveau. Deshalb ist jetzt
eine glnstige Zeit, um Anteile zu
kaufen, durch die aktuellen Tiefst-
preise. Ein Trend geht zur Verflls-

sigung des Gases, was wiederum

Auswirkungen auf die Preise
haben wird, also wird der Gaspreis
wieder ansteigen.”

Texxol beschéftigt sechs Mitarbei-
ter an seinem Standort Brackel in
Niedersachsen sowie weitere 25
fur die kaufménnische und techni-
sche Umsetzung in den USA. ,Wir
kennen jeden Kunden personlich,
sind nicht nur leistungsorientiert,
sondern auch menschlich. Weiter-
hin sind wir spezialisierte Anbieter
im Energiebereich und haben vier
Kompetenzzentren in den Regio-
nen. Unseren Kunden bieten wir
Individualitat bei persénlicher Ver-

mogensplanung und -sicherung.

Eine Olbohrung wird durchgefiihrt

TEXXOL Mineraldl AG

OQA P

T= )AL

Wir schneidern ein Modell auf die
personliche Situation des Kunden
zu, sind also eher Boutique als
Ladenkette”, so Kai Lemke. Im
Zuge der Digitalisierung konnten
wir Gber 20% der Betriebskos-
ten durch die Vereinfachung der
Prozesse reduzieren. Texxol wird
zukUnftig weiterhin mit Ray Richey
zusammenarbeiten. ,Wir sind an
200 Forderungen beteiligt und
damit erst einmal fur die Zukunft
abgesichert. Die Forderanteile
laufen bereits fir uns, aus der
gesicherten Férderung erfolgt ein
gesicherter Zulauf an Geld. Wir

verfligen Uber rund sechs Millio-

THE CLEVER WAY

nen Ol- und Gasreserven, diese
haben wir immer sehr konservativ
bewertet”, so Kai Lemke Uber die
Zukunftsaussichten des Unter-
nehmens. ,,Was wir vorhaben ist
eine Streuung, um die Anleger
noch besser abzusichern. Nach
EEG wollen wir auch entsprechend
investieren. Momentan ist der An-
teil noch kleiner als 10%, in den
nachsten Jahren kénnten es 25%
sein, da die Rendite ja gesetzlich
abgesichert ist.”

Fort Worth ist die fiinftgroBte Stadt in Texas

Wirtschaftsforum:
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Interview mit Annett Jerke, Geschaftsfliihrende Gesellschafterin, und

WF: Frau Jerke, die StakoLux GmbH
gibt es schon seit Gber 50 Jahren.
Welche Ereignisse haben die
Entwicklung des Unternehmens
gepragt?

Es werden fast auschlieBlich LED-Leuch-
ten entwickelt und verkauft

Wirtschaftsforum:

Jorg Steinmetz, Geschaftsflihrender Gesellschafter der StakoLux GmbH

Mit dem richtigen Licht
erfolgreich

Qualitat, Termintreue und kundenorientierte Beleuchtungslésungen

- daflr steht die StakoLux GmbH mit Sitz in Papenburg seit Gber 50
Jahren. Das Unternehmen ist vor allem deshalb so erfolgreich, weil
es sich stets an die Anforderungen seiner Kunden angepasst hat

und auch immer mit der technologischen Entwicklung Schritt halten
konnte. Die Geschaftsfihrenden Gesellschafter Annett Jerke und Jorg
Steinmetz sprachen im Interview mit Wirtschaftsforum tber die Star-
ken des Unternehmens und Herausforderungen flr die Zukunft.

Annett Jerke: StakoLux wurde 1966
gegrindet und hat sich seither
einen sehr guten Namen bezlglich
Qualitat, Termintreue und kunden-
orientierten Beleuchtungslésungen
erworben. Die Entwicklung des
Unternehmens wurde stark durch
die Kundenanforderungen gepréagt.
Wir versuchen immer, aus Gespra-
chen mit Kunden die aktuellen
und zukUnftigen Anforderungen
an technische Beleuchtung zu
definieren und unsere Produkte
entsprechend zu entwickeln und
zu optimieren.

Besonders gepragt hat das Un-
ternehmen die Entwicklung der
LED-Beleuchtung seit 2012. Die
LED-Technik hat sich in den letzten
Jahren rasant weiterentwickelt.
Waren die Jahrzehnte von 1966 bis
2012 vom kontinuierlichen Einsatz
der Leuchtstofflampen gepréagt, so
werden heute fast ausschlieBlich
LED-Leuchten entwickelt und ver-
kauft. Die Entwicklungszyklen wer-
den immer kirzer und die Technik

sowie die technischen Daten der

Leuchten mussen sténdig auf dem

neuesten Stand gehalten werden.

WEF: Was ist heute die Kernkompe-
tenz von StakoLux?

Jorg Steinmetz: Unsere Kernkompe-
tenz sind Entwicklung, Produktion,
Vertrieb und Projektierung hoch-
wertiger technischer LED-Leuchten,
insbesondere fur Verkaufsfléachen,
Industrie und Logistik. Dabei set-
zen wir gegen den Branchentrend
bewusst auf eine sehr hohe Fer-
tigungstiefe. Nur so kdnnen wir
Qualitat, Flexibilitat und Termintreue
gewahrleisten.

Wir entwickeln unsere Produkte in
Papenburg mittels 3-D-CAD. Wir
haben eine eigene Aluminium- und
Blechbearbeitung sowie eine eigene
Pulverbeschichtungsanlage. Die
Montage erfolgt ebenfalls bei Stako-
Lux, auftragsbezogen und mit einer
100%-Prifung aller Leuchten.

Das Konzept von StakoLux basiert
auf einer Gleichteilestrategie. So
kdnnen wir mit moglichst wenigen

Komponenten ein sehr breites
Produktspektrum abbilden und Auf-
trage schnell und flexibel bedienen.

Die Lieferzeiten liegen zwischen zwei
Tagen flr dringenden Bedarf bis zu
maximal sechs Wochen fir GroB-
projekte. StakoLux hat kein Fertig-
warenlager und gewahrleistet somit,
dass der Kunde immer nur aktuelle
Produkte erhalt.

WF: Warum vertrauen viele Kunden
auf Ihr Unternehmen, wenn es um

die richtige Beleuchtung geht?

Annett Jerke: Weil wir die Kunden
umfassend und fair beraten und
weil die Kunden wissen, dass sie
von StakoLux nur beste technische
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In der Herstellung wird dem Wunsch nach Produkten ‘aus einer Hand’ Rechnung
getragen

Beleuchtung erhalten: duBerst ener-
gieeffizient, hochwertig, langlebig
und exakt auf den jeweiligen Bedarf
ausgelegt. Je nach Projekt werden
bei besserer Beleuchtung 50 bis
75% an Energie beziehungsweise
CO, eingespart.

Es gibt fast keine Reklamationen
und die Liefertermine werden von
StakolLux eingehalten.

Zudem fragen immer mehr Kunden
nach einer Beleuchtungslésung ‘aus
einer Hand'. Hier sind wir in der
Lage, gemeinsam mit ausgewahlten
Partnerfirmen von der Bestands-
aufnahme Uber die Lichtplanung

11 www.wirtschaftsforum.de

und die Lieferung der technischen
Leuchten von Stakolux, erganzt um
dekorative Leuchten und AuBen-
leuchten bis hin zur Montage und
zur Finanzierung, Gesamtprojekte
zu bedienen.

WEF: Gibt es bei Ihnen im Unterneh-
men ein Motto oder Werte, die lhnen
besonders wichtig sind?

Jorg Steinmetz: Unser Slogan ist:
‘Beste technische Beleuchtung as-
sembled in Papenburg’. Unser Mot-
to ist: ‘Wer stehen bleibt, hat schon
verloren’. In diesem Sinn versuchen

Mitarbeiter werden bei der Optimierung der Technik fortlaufend miteinhezogen

wir immer, den neuesten Stand

der Technik aufzunehmen und in
unsere Produkte zu integrieren. Die
Mitarbeiter werden entsprechend
eingebunden und motiviert.

WF: Welche Herausforderungen se-
hen Sie fir StakolLux in der Zukunft?

Annett Jerke: Wir missen immer
starker gegen Produkte insbesonde-
re aus China bestehen, die in groBen
Mengen und zu Billigpreisen auf
den Markten angeboten werden. Die
wesentliche Herausforderung sehen
wir aber in der konsequenten Wei-

StakoLux GmbH
WerthmannstraBe 12-16
26871 Papenburg
Deutschland

. +49 4961 6677550
& +49 4961 66775519

4 info@stakolux.de
@ www.stakolux.de

terentwicklung der Produkte. Sowohl
in Bezug auf die LED-Technik und
zukunftige Lichtquellen wie organi-
sche LED oder Laserlicht, als auch
in Bezug auf intelligente Lichtsteu-
erungen und die Nutzung der Be-
leuchtung als Trager fur Daten- und

Informationsaustausch.

STAKO
LUX g

Wirtschaftsforum:
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SPECIAL WIRTSCHAFT IN NIEDERSACHSEN

Die Mihle fUr Maler

Ideen von papierlosen Buros und die neuen Medien schienen den schleichenden Tod des Pa-
piers zu besiegeln. Doch allen Unkenrufen zum Trotz ist es aus unserem Leben noch immer
nicht wegzudenken. Das wird auch so bleiben, sind sich die Papiermacher der Hahnemihle
FineArt GmbH sicher. Seit 1584 wird am Firmensitz in Dassel nach bewahrten Rezepturen
hochwertiges Papier hergestellt. Nicht nur Kinstler schwéren auf die berihmten Produkte mit
dem Hahn. Auch in der Industrie hat sich das Traditionsunternehmen einen Namen gemacht.

Als eine der altesten Papierfa-
briken der Welt steht die Hahne-
muhle fir Kompetenz und Qua-
litat in Sachen Papier. Einst als
Papiermihle von Merten SpieB
gegrindet, durch- und erlebte

sie zahlreiche Entwicklungen und
verschiedene Inhaberschaften, bis
sie 2004 wieder eigenstandig wur-
de. Eines hat sich in den mehr als
430 Jahren ihres Bestehens nicht
geandert: Immer ging es um Pa-
piere. ,In den Anfangen waren es
Buttenpapiere mit dem Fokus auf
handgeschopften Feinpapieren,
etwa fir den Buch- und Kupfer-
druck”, berichtet Ann Kristin Noh-
len, Head of Marketing & Com-

LAY ) \.-,a'nr\“““’“'e

fef

munications bei der Hahnemuhle.
Nach und nach gewann der kinst-
lerische Bereich — die Malerei — an
Bedeutung. Die Hahnemdhle hatte
neben den traditionellen Verwen-
dungen auch stets neue Trends

im Blick — wie zum Beispiel aktuell
das ‘Urban Sketching’: ,,Urban
Sketcher sind eine groBe Verei-
nigung von Skizzierern, die zum
Beispiel schnell und realistisch
Skylines von Stadten, in denen sie
sich befinden, festhalten®, erklart
Ann Kristin Nohlen. In Dassel und

bei seinen Tochterfirmen in GroB-
britannien, Frankreich, den USA
und China beschéftigt das Unter-
nehmen rund 200 Mitarbeiter und
liefert seine Produkte in 85 Lander.
Produziert wird in zwei Niederlas-

sungen in Stdniedersachsen.

PAPIER NICHT NUR FUR
KUNSTLER

Die HahnemUhle konzentriert sich
heute auf drei Bereiche: Der altes-

te, Traditional Fine Art, umfasst Pa-

Noch heute werden unsere Papiere nach
zum Teil sehr alten Rezepturen gefertigt. Bei uns
ist das noch eine Art Kunst.

Der Klassiker: Aquarell-Maler setzen auf das Echt-Biittenpapier mit dem Hahn

Wirtschaftsforum:

piere fur Aquarell- und Olmalerei,
aber auch Trendprodukte, wie zum
Beispiel Handlettering. ,,Wir haben
ein Kernportfolio fir Aquarell und
Skizze, horchen aber auch genau
in die Markte, zum Beispiel Gber
Social Media-Kanale, und stehen in
stetigem Austausch mit Kiinstlern®,
sagt die Marketing- und Kommu-
nikationsexpertin. Digital Fine Art
nennt sich die jlngste Sparte. Da-
runter fallen Papiere mit Inkjet-Be-
schichtung, die flr Reproduktionen
mit spezieller Tintenstrahltechnik
genutzt werden. Echt-Bittenpa-
piere werden von der Hahnemdihle
durch Inkjet-Beschichtungen ver-
edelt. ,Anwendung finden diese

Urban Sketcher bringen ihre Stadt aufs Papier und bendtigen dafiir ein hand-

liches Skizzenbuch fiir unterwegs
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Papiere bei Kunstblchern und in
der hochwertigen Fotografie. Die
Zielgruppe ist klein und spitz“, so
die Marketingchefin. Umfangreich
ist dennoch das Angebot: Es um-
fasst rund 20 unterschiedliche
Papiere, alle saurefrei und mit
ausgewahlten Inhaltsstoffen herge-
stellt, die sie besonders langlebig
machen. , Wir entwickeln Papiere
selbst und arbeiten direkt mit den
Kunstlern zusammen®, erlautert
Ann Kristin Nohlen. Den dritten
Bereich bilden Industriespezialpa-
piere, die fur Filter oder industrielle
Anwendungen als Teststreifen in

Oder Medizin verwendet werden.
K\_) OFast alle Produkte werden inhouse

- hergestellt. , ,,ersmd ein Hidden
Champion in der Nische und mit

_——TUnseren drei Bereichen wirtschaft-

lich sehr solide aufgestellt”, betont
Ann Kristin Nohlen. Im Bereich
Inkjet-Papiere sind die Papier-
macher aus Dassel weltweit
marktfihrend, auf dem Gebiet

der Filtration einer der fuhrenden
Hersteller. ,Noch heute werden
unsere Papiere nach zum Teil sehr

alten Rezepturen gefertigt. Bei uns

ist das noch eine Art Kunst mit viel
Handwerkskompetenz, gestltzt

von zum Beispiel modernen Scan-
nermethoden, um die hohe Quali-

tat zu wahren.”

NEUES ENTWICKELN,
ALTES BEWAHREN

Traditionell werden in der Hahne-
muhle sehr hohe QualitdtsmaBstabe
angelegt. Besonders im Bereich Di-
gital Fine Art bewies das Unterneh-
men viel Innovationskraft, erklart
die Marketingleiterin: ,Wir waren
die Ersten, die solche Papiere zum
Zweck der getreuen Abbildung und
der Langlebigkeit hergestellt haben.
Hier sind wir auch Qualitatsfuhrer.*

’ Hahnemihle

Hahnemiihle FineArt GmbH

OA D

kenrufen zum Trotz ist Papier nicht
tot! Wir befinden uns nicht in einem
Schnelldreher-Bereich. Papiere fiir
industrielle oder kunstlerische An-

Allen Unkenrufen zum Trotz ist Papier nicht tot!

Worin die Starken des Unterneh-
mens liegen, ist fir Ann Kristin
Nohlen keine Frage: ,Unsere bedin-
gungslose Konzentration auf unsere

Kernkompetenz Papier. Allen Un-

wendungen werden immer Bestand
haben.” Papiertechnologen — ehe-
mals als Papiermacher bezeichnet
— werden bei der Hahnemuhle

immer gesucht. Gutes Personal zu

finden sei jedoch nicht leicht. Da-
her bildet das Unternehmen selbst
aus. Seine Eigenstandigkeit sei ein
groBer Vorteil, meint Ann Kristin
Nohlen: ,Inhaber sind lange mit
dem Unternehmen verbundene Fa-
milien, die hinter der Hahnemihle
stehen, und kein Konzern. Wir sind
dadurch sehr autark. Schnell und
flexibel zu sein und unserer Nische
mit hochwertigen Produkten treu zu
bleiben, ist unser Ziel. Dabei stehen
wir neuen Trends offen gegentber
und wollen so neue Zielgruppen
gewinnen.“

Wie's gerade passt: Die Hahnemiihle hietet Skizzenbiicher fiir jeden Bedarf
und jede Tasche

Fiir den besonderen Ausdruck: Auf Papieren mit Inkjet-Beschichtung kommen

digitale Bilder erst richtig zur Geltung

Wirtschaftsforum:
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SPECIAL WIRTSCHAFT IN NIEDERSACHSEN

Interview mit Dipl.-Ing. Hans Jérg Ohler, Geschaftsfihrer

der 4D Ingenieurgesellschaft fiir Technische Dienstleistungen mbH

Alternativlos effizient

Eingesetzt wird die Technologie in vielen
Branchen, doch die mit Abstand wichtigs-

te ist die Automobilindustrie. ,,Es gibt kein
Auto, in dem unsere Technik nicht eingesetzt
wird", sagt Dipl.-Ing. Hans J6rg Ohler, Ge-
schaftsfihrer der 4D Ingenieurgesellschaft
fur Technische Dienstleistungen mbH, nicht
ohne Stolz. ‘Unsere Technik’, das ist der so-
genannte WeldWatcher, den das Unterneh-
men aus Isernhagen in der Néhe von Hanno-
ver entwickelt hat und der die automatisierte
Prozessuiberwachung des LaserschweiBens

ermdglicht.

,Die Idee war es, mittels Prozess- Uber 15 Jahren bei der Herstellung
Uberwachung das LaserschweiBen  von Sitzen in der Automobilindus-
massentauglich zu machen®, trie erfolgreich platzieren kénnen.”
beschreibt der Geschéftsfihrer Langst sind es nicht mehr nur Sitz-
hersteller, die den WeldWatcher

einsetzen, sondern viele andere

der 4D Ingenieurgesellschaft fir

Technische Dienstleistungen mbH
die Anfangsphase. , Als Ausgrin- Zulieferer, zum Beispiel Produ-
dung des Laserzentrums Hannover  zenten von Airbag-Generatoren.

haben wir den WeldWatcher vor Ein Schwerpunkt liegt dabei auf

Es ist duBerst wichtig,
den Prozess des SchweiBens zu verstehen.

Geballte Technik: 4D-Sensorkarte

Wirtschaftsforum:

Sagen weiteres Wachstum an: Geschaftsfiihrer Dipl.-Ing. Hans Jorg Ohler (r.) und
Dipl.-Ing. (FH) Christoph Franz

Betrieben, in denen Bleche verar-
beitet werden.

IN VIELEN REGIONEN
PRASENT

Soist 4D im Laufe der Jahre stetig
gewachsen und beschéftigt heute
16 Mitarbeiter. Dabei reichen die
Exportmarkte Gber Europa und
Nord- und Stidamerika bis nach
Japan, Stidkorea und China.
»Sowohl in den USA wie auch in
Kanada, Mexiko, Brasilien, Stid-
korea und China arbeiten wir mit
Handels- und Servicepartnern
zusammen®, beschreibt Hans
Jorg Ohler die Strukturen. ,,Dabei
setzen wir auf stetiges, langsames
und gesundes Wachstum.*

SCHNELL UND EFFIZIENT
PRUFEN

LWir nutzen zur ProzessUberwa-
chung beim Laserschweifen das
entstehende Prozessleuchten und

beurteilen dartiber die Qualitat

der SchweiBnahte”, verdeutlicht
der Geschaftsfuhrer das Verfah-
ren. ,, Dabei wird die Weldwatch-
Fotodiode direkt im Laser platziert.
Sie fuhrt das Licht zurtick in den
Laser. Danach wird die Qualitat der
SchweiBnaht im Vergleich zu op-
timalen Referenznahten beurteilt.
Dieses Methode ist vor allem in der
Massenfertigung zur Automatisie-
rung und Beschleunigung des Ver-
fahrens Standard. ,Im Blechskelett
einer Autorlcksitzbank gibt es bis
zu 200 SchweiBnahte”, sagt Hans
Jorg Ohler. ,, Der WeldWatcher
Uberwacht jede einzelne Naht on-
line. Die Alternative dazu ware eine
Sichtprifung. Das macht heute
aber niemand mehr.”

WISSEN, WAS KUNDEN
BRAUCHEN

Eingesetzt wird der WeldWatcher
aber nicht nur von sédmtlichen
Automobilkonzernen und deren
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In den Laser integriert: 4D-Sensor

Zulieferern, die mit Laser schwei-
Ben. ,Hersteller weiBer Ware

wie Waschmaschinen und Kuhl-
schréanken finden sich mittlerweile
ebenso in unserem Portfolio wie
Klchen- und Mobelfabrikanten®,
nennt der Geschaftsfuhrer die
Abnehmer. Weitere Anwendungs-
gebiete sind Medizin- und AKW-
Technik. Bislang eher stiefmUtter-
lich wurde bei 4D das Marketing
behandelt. Mit Messebesuchen,
verstarkter Onlineprasenz sowie
Konferenzen soll hier jedoch kinf-
tig verstarkt Flagge gezeigt werden.
LWir grenzen uns durch gute
Expertise in der Beurteilung von
Prozessparametern von der Kon-
kurrenz ab“, erlautert Hans Jorg
Ohler einen der Unterschiede zu
den Wettbewerbern. ,Es ist duBerst
wichtig, den Prozess des Schwei-
Bens zu verstehen und zu wissen,
was die Kunden brauchen.”

FAMILIARES MITEINANDER

»In den Unternehmen, in denen
wir aktiv sind, spielen Vernetzung
und die Sicherung qualitatsre-
levanter Daten eine sehr groBe
Rolle“, weiB der Geschéftsfuhrer

15 www.wirtschaftsforum.de

des nach ISO 9001 zertifizierten
Unternehmens. ,Hier werden wir
Ldsungen anbieten, damit Mess-
daten auch Uber Zeitraume von
zehn Jahren sicher gespeichert
werden kdnnen. All das bewegt
sich in Richtung Industrie 4.0.“
Fur Hans Jorg Ohler, der 4D zu-
sammen mit Geschéftsfuhrer Dipl.-
Ing. (FH) Christoph Franz leitet,
ist die Unternehmenskultur auch
ein wichtiger Baustein zum Erfolg:
LAllein schon durch unsere GroBRe
sind wir sehr familiar. Wir wachsen
so, dass man sich unweigerlich
auch mit den anderen unterhal-
ten muss. Das ist auch der Spirit
unserer Firma, zu dem offenes
Miteinander und gemeinsame Fei-
ern gehoren.“ Weiteres Wachstum
steht bei 4D auf der Agenda. Hans
Jorg Ohler: ,Wir kbnnen gar nicht
anders. Wenn die Stuckzahlen
steigen, mussen wir bei der Elek-
tromobilitét ein Stick vom Kuchen
abbekommen.*

Die Technologie ist hervorragend
fur die Applikationen der Elektro-
mobilitat wie das SchweiBen von
Zellverbindern in der Batteriepro-
duktion, das Fligen von Kupfer-
wicklungen bei der Elektromotor-

4D Ingenieurgesellschaft
flir Technische Dienst-
leistungen mbH

Im Torfstich 5

30916 Isernhagen
Deutschland

L +49 511 2359470
& +49 511 23594711

4 info@4d-gmbh.de
@ www.4d-gmbh.de

INTELLIGENT
SCHNELL
ZUVERLASSIG

Es gibt kein Auto,
in dem unsere Technik nicht eingesetzt wird.

herstellung und das Verbinden von  zielt auf ein deutlich breiteres

Leistungselektronikkomponenten Marktspektrum und wird von mo-
fur die Steuerungshardware ge- dernen Ansatzen wie dem ‘Machi-

eignet. Die Ausrichtung unseres

ne Learning’ begleitet.

zukUnftigen Produktportfolios

Sammelt Daten und wertet sie aus: Computerschrank
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SPECIAL WIRTSCHAFT IN NIEDERSACHSEN

Interview mit Arno Boll, Speditionsleiter

der Kraftverkehr Emsland GmbH

Allrounder flir die Logistik

Die Globalisierung bringt fir die Wirtschaft groBe Chancen, aber auch diverse Herausforde-
rungen mit sich. Tagtaglich werden unzahlige Waren auf die Reise Uber den gesamten Glo-
bus geschickt. Damit dabei alles glattlauft und die Transporte sicher von A nach B gelangen,
braucht es zuverlassige Partner. Einer davon ist die Kraftverkehr Emsland GmbH mit Sitz

im niedersachsischen Nordhorn. Das Unternehmen bietet diverse Dienstleistungen rund um
Transport und Logistik an.

»Unsere Philosophie und auch der
Gedanke bei der Griindung ist und
war es, Transporte auf die Schiene
zu bringen, da dies der optimale
Verkehrsweg flir Massenglter ist.
Die StraBen werden heute immer
starker belastet. Ein Zug mit 2.500
Tonnen Gutern bedeutet 100 Lkw
weniger. Wir setzen uns daher
nach wie vor sehr stark fir den
Schienenverkehr ein. Das letzte
Stlck des Weges wird allerdings
immer per Lkw zurlickgelegt.

Wir haben deshalb schnell einen
ganz Europa umspannenden
Fuhrpark aufgebaut, der heute

40 Fahrzeuge mit modernster
Technik umfasst®, erzahlt Arno
Boll, Speditionsleiter der 1958
gegriindeten Kraftverkehr Emsland
GmbH. Schon seit fast 40 Jahren
ist er Teil des rund 100-kopfigen
Teams. Langweilig ist ihm seine
Arbeit bis heute nicht geworden.
»Wir machen hier keinen Rou-

tinejob, sondern dirfen immer

= BENTHEIMER &

wieder aufs Neue kreativ sein.
Jeder Tag bringt neue Aufgaben
und Herausforderungen mit sich.
Wir haben 100 Mitarbeiter, die
alle sehr unterschiedlich sind. Das
alles richtig zu managen, macht
einfach SpaB“, sagt er. Die Arbeit
in der Branche habe sich im Laufe
der Jahre entscheidend veréndert.
,Die Digitalisierung hat unser Ge-
schaft extrem beschleunigt und
auch der E-Commerce hat einen
erheblichen Einfluss. Wir sind mitt-
lerweile in drei Netzwerken tatig,
weil wir den Druck, immer schnel-
ler liefern zu mussen, splren und
uns dafir wappnen mussen.*
Demotivierend ist das fur Arno Boll
nicht —im Gegenteil: ,Ich geniee
meinen Job mehr denn je. Friher
habe ich Spedition und Logistik als
Handwerk gesehen, aber heute ist
es eine wissenschaftliche Disziplin.
Das hebt den Anspruch und macht
die Arbeit dadurch sehr reizvoll“,
so der langjahrige Mitarbeiter.

Das Dienstleistungsportfolio des
Unternehmens ist heute ausge-
sprochen umfangreich. ,Unser
starkster Zweig ist das Sammelgut-
geschaft. Wir haben durch nam-
hafte Netzwerk-Kooperationen wie
mit VTL, CTL und ILN ein enges
Verteilernetz und kénnen so die
Waren extrem schnell durch Euro-
pa schicken. Unsere Lkw bedienen
14 bis 16 Nachtlinien und stehen
auch tagstber zur Verfiigung, um
die Schiene zu bedienen®, erklart
Arno Boll.

Neben dem Sammelgutgeschaft
gehdren zudem Container- und
Stlickgutverkehre sowie kom-
plette Be- und Entladungen von
Lkw zum Angebot. ,Neben dem
reinen Transport kimmern wir
uns auBerdem auf Wunsch um
die Einfuhrformalitaten. Von Zoll-
und Einfuhrbedingungen bis hin
zu Themen wie Veterinar- oder
Pflanzenschutz organisieren wir

alles flr unsere Kunden*, so der
Speditionsleiter.

LAGERLOGISTIK

Ein weiteres Standbein ist die
Lagerlogistik. ,In unserem Logistik-
zentrum haben wir ein modernes
Hochregallager mit rund 6.000
Stellplatzen sowie ein 2.000 m?2
groBes Blocklager. Neben der La-
gerung Ubernehmen wir auch die
Kommissionierung der Waren*,
fasst Arno Boll zusammen.

Um die Verkehre auf StraBen und
Schienen optimal miteinander
verknilpfen zu kénnen, verflgt das
Unternehmen, bei dem es sich

um eine 100%ige Tochterfirma der
Bentheimer Eisenbahn AG han-
delt, Uber einen 53 Meter langen

Gleisabschnitt in seiner Halle. ,Auf

Der Fuhrpark des Unternehmens umfasst
heute rund 40 Fahrzeuge, die mit mo-
dernster Technik ausgestattet sind.
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In der groBen Halle der Kraftverkehr
Emsland GmbH werden die Waren
direkt von den Ziigen in die Lkw
oder umgekehrt verladen. Auch die
Lagerlogistik gehdrt zum Angebot
des Unternehmens. Dazu zahlt nicht
nur die Aufbewahrung der Giiter in
dem hochmodernen Logistikzentrum
mit seinem Hochregallager und dem
2.000 m? groBen Blocklager, son-
dern auch die Kommissionierung der
Waren. Die Kunden wissen diesen
Rundum-Service ihres Logistikpart-
ners zu schatzen

Friiher habe ich Spedition und Logistik
als Handwerk gesehen, aber heute ist es eine
wissenschaftliche Disziplin.

diese Weise kdnnen wir selbst sen-
sibelste GUter wettergeschitzt ver-
laden. Diesen Vorteil haben viele
groBe Wettbewerber nicht*, betont
Arno Boll. Eine Niederlassung in
den Niederlanden sorgt auBerdem
far raumliche Nahe zu Rotterdam,
wo sich mit dem Uberseehafen
einer der weltweit wichtigsten
Logistik-Umschlagplatze befindet.
Schwierigkeiten bereitet dem
Betrieb wie auch vielen Wettbe-
werbern der heute weitverbreitete
Fahrermangel. ,Die Neuregelung
der Berufskraftfahrerausbildung
hat die Situation deutlich er-
schwert. Die Ausbildung dauert

diesen Aufwand trotzdem auf sich
nimmt, will danach ganz sicher
wissen, wie sich Arbeit und Ar-
beitsplatz gestalten, betont Arno
Boll. Sein Betrieb setzt daher stark
auf Nachwuchswerbung und gute
Arbeitsbedingungen. ,Wir sind

viel in Schulen und auf Messen
unterwegs. AuBerdem sind uns die
Bedurfnisse unserer Mitarbeiter
sehr wichtig. Unsere Leute kdnnen
ausschlieBlich nachts arbeiten,

wir bieten aber auch feste Arbeits-
zeiten am Tag. Wir wollen wissen,
was unsere Mitarbeiter brauchen
und versuchen, dies moglich zu

machen.*

Wirtschaftsforum:

Wir nehmen Wirtschaft personlich!

Sie wollen wissen, was Unternehmer in

Deutschland bewegt?
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Erhalten Sie Interviews,
Unternehmensprofile und News
aus Wirtschaft und Politik

Uber unsere Social Media-Kanale:

mittlerweile drei Jahre. Und wer

KRAFTVERKEHR
EMSLAND

Kraftverkehr Emsland GmbH
Otto-Hahn-StraBe 1

48529 Nordhorn

Deutschland

. +49 5921 80340
& +49 5921 803434

4l info@kraftverkehr-emsland.de
@ www.kraftverkehr-emsland.de

n https://www.facebook.com/WirtschaftsforumVerlag/
€7 nttps/witter.com/wifo_de
https://www.instagram.com/_wifo_de/

@ https://www.pinterest.de/wirtschaftsforum/pins/
https://www.xing.com/news/pages/wirtschaftsforum-951

@ nttps/www.linkedin.com/company/
wirtschaftsforum-verlag-gmbh/
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Interview mit Daniel Rabe, Vorstand .
PN

der Gebr. Roders AG

Die vielseitigste Form von Wolle

4

Filz — ein natirliches Material, das aus Wolle hergestellt wird und mit einer einzigartigen
Vielseitigkeit Uberrascht. Filz ist dehnbar, druckelastisch, widerstandsfahig, schallddmmend,
schwer entflammbar und steht bei Designern und Architekten hoch im Kurs, ebenso in Form
von technischem Nadelfilz fir unterschiedlichste Anwendungen im Industrieumfeld. Die Gebr.
Rdders AG stellt im niedersachsischen Soltau seit Gber 160 Jahren Filz flr eine groBe Band-
breite verschiedener Bereiche her.

Liner werden getafelt — ansonsten gerollt —
ausgeliefert

Roéders sieht sich selbst als in-
novativen, zuverlassigen und
erfahrenen Partner seiner Kun-
den, der mit hochspezialisierten
Filzlosungen Akzente setzt. Die
Anwendungsbereiche reichen un-
ter anderem von der Automobilin-
dustrie Uber den Maschinenbau
hin zu Deko-Accessoires. ,Filz ist

vor allem eins — vielseitig”, betont

Filz ist vor allem
eins - vielseitig.

Daniel Rabe, der seit 1990 fur
das Familienunternehmen téatig ist
und dort als Auszubildender be-
gann. ,Flr uns bedeutet das eine

Produktvielfalt, die uns unabhéan-

Wirtschaftsforum:

-

SOLTA®LINER XTRA 2 in 1: Es entstehen zwei neue Rohre im
zu sanierenden Kanal, etwa fiir die zusatzliche Integration von
Kommunikationsnetzen

gig von Branchenschwankungen

macht.“

MEHR ALS 160 JAHRE FILZ

Die Wurzeln des Soltauer Filz-
produzenten reichen bis in das
Jahr 1851 zurlick, als man als
Betriebsabteilung einer Bettfe-
dernfabrik mit der Wollfilzproduk-
tion begann. Seit mehr als 160
Jahren dreht sich damit alles um
Filz — verdndert hat sich dennoch
vieles. Man begann klassisch mit
Wollfilz, heute stehen industriell
gefertigte technische Filze wie
etwa Solta®Liner fur die grabenlo-
se Kanalsanierung starker im Fo-
kus. Roders ist nach wie vor ein

Familienunternehmen und agiert

seit 1992 als Aktiengesellschaft.
Mit rund 140 Mitarbeitern wird
ein Umsatz von 20 Millionen EUR
erzielt. , Als ich hier anfing, war
die Kanalsanierung eine neue,
junge Sparte, mit der Roders sei-
ne strategische Neuausrichtung
vorantrieb®, erzahlt Daniel Rabe.
»Heute machen wir mit Sanie-
rungsschlduchen, also mit Folie
beschichteten Filzschlauchen,
den groBten Umsatz. Die Produk-
te sind international gefragt.“

VERFILZT IM BESTEN SINNE

Solta®Liner ist Roders' Produkt-
Highlight — weltweit wurden mehr
als 17.000 km Rohrleitungen

mit dem Hightech-Filz saniert.

Plissierfahige Filtermedien

Die Nadelfilz-Rolle wird mit Folie
beschichtet, die AuBenseiten wer-
den zur Mitte hin zusammenge-
legt und mit einem Nahtabdeck-
streifen zum Schlauch vernaht.
Das ganze Gebinde wird schlieB3-
lich an die Kunden geliefert, die
den Schlauch mit Harz tranken
und ihn wie einen Strumpf in
den Kanal sttlpen. Dort wird

er an die Wand gedrickt und
ausgehartet. Damit hat man im
Prinzip ein Rohr im Rohr. Doch
auch Solta®Filt, Sota®Tec und
Solta®Felt tiberzeugen Kunden
verschiedenster Branchen.
Solta®Filt ist ein vernadelter syn-
thetischer Filz fUr feste Stoffe,
thermische Gase und die flUssige
Filtration. Bei Solta®Tec reichen

www.wirtschaftsforum.de 18


http://www.wirtschaftsforum.de
http://www.wirtschaftsforum.de
http://www.wirtschaftsforum.de

Gebr. Roders AG in Soltau — Traditi-
onsunternehmen mit Innovationsgeist

Gebr. Rdders AG
Bdohmheide 18
29614 Soltau
Deutschland

L +49 5191 6040
& +49 5191 604726

4 info@roeders-textiles.com
@ www.roeders-textiles.com

INNOVATIVE FELT SOLUTIONS.

Nadelfilz aus nicht brennbaren Fasern

die Anwendungen von Buroaus-
rdstungen bis hin zu Automobil-
und Maschinenbau.

Mit Solta®Felt prasentiert Roders
schlieBlich farbige Wollfilze, die
in Gebrauchs- und Konsum-
glUtern zum Einsatz kommen,
sowie Wollfilze in naturweif3 und
naturmeliert, die in technischen
Bereichen Anwendung finden.
Woll- und Walkfilz wird in Soltau
rein mechanisch verfestigt, ohne
jegliche Bindemittel. ,Wir arbei-
ten mit Schafwolle aus Australien
oder Stidafrika®, sagt Daniel
Rabe. ,Die Verfilzung entsteht
durch das Zusammenfuhren von
Druck, Feuchtigkeit, Reibung
und Warme. Synthetische Fasern

sind im Vergleich dazu sehr dinn

19 www.wirtschaftsforum.de

Klassischer Wollfilz als Rollenware

und glatt; die Verdichtung muss
kinstlich durch den Prozess
der Vernadelung herbeigefihrt

viele Kunden kommen aufgrund
von Empfehlungen. Die Produkte
zeigen vor allem eins — dass das

Wir setzen auf Qualitat und Wertigkeit - auch wenn
das in unserer Branche nicht einfach ist.

werden. Ein bauschiges Material
wird verdichtet und komprimiert,
sodass am Ende eine Filzrolle
entsteht.”

ALTES STARKEN, NEUES ENT-
WICKELN

Roders hat sich mit diesen spe-
zialisierten Filzldsungen einen

hervorragenden Ruf erarbeitet —

Unternehmen die Probleme der
Kunden ernst nimmt und ver-
steht. ,,Wir sehen uns ganz klar
als Lésungspartner und nicht als
Produktlieferant”, hebt Daniel
Rabe hervor. ,Wir profitieren von
unserer Erfahrung und unterstit-
zen Kunden bei der Weiterent-
wicklung ihrer Produkte.” Auch
Roders selbst ist bestrebt, sich

konsequent weiterzuentwickeln,

Wolle wird in mehreren Lagen verfilzt

um neue Produkte zu lancieren
und neue Markte zu erschlieBen.
,Gleichzeitig wollen wir mit klassi-
schen Produkten wie Wollfilz star-
ker werden®, nennt Daniel Rabe
ein Ziel fur die Zukunft. ,Auch
wenn es in unserem Markt nicht
einfach ist, setzen wir auf Qualitat
und Wertigkeit.“
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SPECIAL WIRTSCHAFT IN NIEDERSACHSEN

Interview mit Glnter Krliger, Geschaftsflihrer

der Kriger Consult GmbH

Architekten fur erfolgreiches Gewerbe

Produktionsbetriebe flur den Mittelstand, Logistikgebaude mit Lager und Verwaltung, Standorte
fir Speditionsunternehmen - die passende Gewerbearchitektur ist fur erfolgreiche Logistik
essenziell. Hier kommt es darauf an, dass Unternehmen den richtigen Partner an ihrer Seite
haben, der sie von der Auswahl des Grundstlicks bis hin zur Bautliberwachung und Zertifizie-
rung kompetent begleitet und berat. Die Kriiger Consult GmbH bietet seit 1991 genau das

und ist spezialisiert auf Kundenanforderungen aus dem Logistikbereich.

Von der passenden Gebdudeauswahl his hin zur Begleitung des gesamten Baupro-
zesses: Kriiger Consult bietet seinen Kunden allumfassenden Service

,Mit der Gewerbearchitektur ist

es eigentlich wie mit der Medizin:
Wenn ich Rickenschmerzen
habe, gehe ich nicht zum Hals-
Nasen-Ohrenarzt, sondern suche
mir einen Spezialisten. Und wir
sind eben die Spezialisten wenn es
um Logistik- und Gewerbefldchen
geht.“ Wenn GUnter Krlger, Ge-
schaftsfihrer der Kriiger Consult
GmbH, Gber sein Unternehmen
und dessen Leistungen spricht,
spurt man sofort, mit wie viel
Engagement, Leidenschaft und
Kundenverstédndnis er und das
gesamte Team arbeiten. ,Mich hat
nie der groBe Wurf interessiert,
das tolle Wohngebaude oder der
Barokomplex. Ich habe mich im-
mer mehr flr die Technik und fur
die Baustoffe interessiert, flr das
was in einem Gebaude passiert.”
Seit 1991 bietet das Unternehmen

Wirtschaftsforum:

die ganze Bandbreite der Gewer-
bearchitektur an. ,Der Fokus auf
den Logistikbereich entwickelte

sich relativ schnell. Nach der Un-
ternehmensgrindung kamen die
ersten Projekte in diesem Bereich
1995/96 zu uns. Ein Schlussel-

auftrag damals war der Bau von

vier Gebauden fur Transoflex,
der sehr spezielle Anforderungen
an die Logistikgebdude mit sich
brachte. Mittlerweile haben wir
700.000 bis 800.000 m? Flache
im Bereich Logistik gebaut”, re-
stmiert der Geschaftsfuhrer. Das
frihere Architekturburo hat sich

Auch das Thema Nachhaltigkeit spielt fiir Kriiger Consult und die Kunden aus dem
Logistikbereich eine entscheidende Rolle

stark entwickelt. Zu den Kunden
von Kriiger Consult zédhlen primar
Logistikunternehmen. ,,Die Logistik
ist eine sehr vielfaltige Branche,
die viele Bereiche abdeckt. Dazu

Die Herausforderungen
in Bezug auf die
Produktionsvielfalt in den
Logistikimmobilien sind gré-
Ber geworden.

gehoren die Lebensmittellogistik,
der Displaybau, die Reifenmontage
und viele weitere Bereiche. Wir ar-
beiten aktuell aber auch fur einen
Kunden aus der Pharmaindustrie.”
Dabei ist das Unternehmen in
ganz Deutschland aktiv. ,Unsere
Kunden sind als Logistiker na-
turlich ebenfalls deutschlandweit
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Kriiger Consult GmbH
Ehlbeek 13

30938 Burgwedel
Deutschland

L +49 5139 894949
& +49 5139 2188

4l info@kruegerconsult.de
@ www.kruegerconsult.de

unterwegs. Jedes Projekt ist dabei
vollig neu und interessant. Was
wir zundchst nur konstruieren und
planen, steht auch irgendwann.
Wir setzen den ersten Pinselstrich,
bringen die erste Idee zu Papier
und einige Zeit spater haben wir
dann ein komplettes Gebaude
fertiggestellt! Das ist fur mich jedes
Mal eine ganz besondere Freude.“

NACHHALTIGES BAUEN

Von der Auswahl des passenden
Grundstiicks und der Begleitung
des Projekts bis zur Baulber-
wachung, Zertifizierung und
Dokumentation — wer bei Krliger

KRUGER
CONSULT

ARCHITEKTEN
INGENIEURE

Bauen — vier Objekte konnten wir
bereits zertifizieren. Und das ist
nicht so einfach: Insgesamt sind
es 600 Faktoren, die beachtet
werden mussen, beispielsweise im
Bereich Material, Klimaverhalten
oder Energieeffizienz.“ Neben

der Nachhaltigkeit stehen Pro-
duktion sowie Automation auf der
Themenliste des Unternehmens:
,Die Herausforderungen in Bezug
auf die Produktionsvielfalt in den
Hallen sind gréBer geworden. Die
Projekte stoBen immer mehr auf
Widerstand: Es ist mittlerweile eine
Herausforderung, geeignete Fla-
chen zu finden und sie effektiv zu
nutzen. Und es stellt sich vermehrt

Unsere Kunden wissen, dass wir Qualitat und Know-how
liefern und auf alle Anforderungen vorbereitet sind.

Consult Kunde wird, bekommt das
Rundum-Sorglos-Paket. ,Wir grei-
fen auf unsere groBe Erfahrung fiir
den Logistikbereich zuriick, denn
wir haben uns frih spezialisiert.
Unsere Kunden wissen, dass wir
Qualitat und Know-how liefern und
auf alle Anforderungen vorbereitet
sind. Gerade die tkologische Kom-
ponente kdnnen wir gut besetzen:
Wir sind unter den Top Ten bei den
Zertifizierungen der Deutschen
Gesellschaft fir Nachhaltiges
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die Frage fUr unsere Kunden, wie
Produkte moglichst schnell zum
Endkunden kommen. Da wird es
in Zukunft Veranderungen ge-
ben. Hier kdnnten automatische
Abholstationen eine Ldsung sein,
automatische StUtzpunkte in
Wohngegenden, wie die Post in al-
ten Zeiten, wo jeder jederzeit etwas
abholen konnte “, fUhrt Glnter
Krliger an. Visionar und innovativ
denken ist ein weiteres Erfolgs-
rezept des Unternehmens. ,Wir

Egal, ob Lagerhalle oder Produktionshetrieh: Dank der ausgepragten Spezialisierung
kann Kriiger Consult jede Anforderung seiner Logistikkunden umsetzen

sind unter den fuhrenden funf Ar-
chitekturblros im Logistikbereich.
Naturlich wollen wir diese Position
halten. Daher wollen wir uns mit

unseren Kunden weiterentwickeln.

In all den Jahren sind die Anspri-
che an uns gewachsen, aber wir

sind gleichzeitig mitgewachsen.
Wir denken immer dartber nach,
wie Logistik noch effizienter gestal-
tet und Flachen noch optimaler
genutzt werden kénnen.*
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SPECIAL WIRTSCHAFT IN NIEDERSACHSEN

Interview mit Dipl.-Wirtsch.-Ing. (FH) Jan Martens, Geschaftsflihrer

der aii Industrieboden + Instandsetzungs GmbH

Keine Fugen, keine Probleme

FuBbdden ohne Fugen bieten zahlreiche Vorteile. Das gilt vor allem, wenn sie stark bean-
sprucht sind, so wie die Produkte, die die aii Industrieboden + Instandsetzungs GmbH flr
Industrie, Gewerbe und Logistik herstellt. Die Industrieb6den des norddeutschen Mittelstand-
lers sind komplett fugenlos und garantieren kurze Einbauzeiten und lange Lebensdauer, mini-

malen Pflegeaufwand und maximalen Nutzwert.

Die aii Industrieboden + Instand-
setzungs GmbH ist auf fugenlose
Industriebodensysteme spezia-
lisiert und bietet ihren Kunden
bundesweit das komplette Leis-
tungsspektrum, von der Planung
und Berechnung tber die Bau-
ausflhrung bis hin zur Forschung
und Entwicklung und Sanierung
von Altflachen. Jeder aii-Boden ist
dabei ein maBgeschneidertes Uni-
kat. ,,Die Anforderungen sind ganz
unterschiedlich, je nach individuel-
ler Beanspruchung”, erlautert Ge-

Wir denken immer im Sinne
des Auftraggebers und wol-
len ihm mit unseren Bdden
einen nachhaltigen Mehrwert
bieten.

schaftsfihrer Jan Martens. ,,Haufig
wird der Boden unterschatzt,

aber letztendlich findet dort die
gesamte Produktion statt. Deshalb
ist es wichtig, dass das jeweilige
Bodensystem den Anforderungen
dauerhaft gerecht wird.“ Seit eini-
gen Jahren ist die aii sehr stark in
der Beratung tatig und Ubernimmt
Planungsverantwortung. ,Wir ar-
beiten nutzerorientiert, nachhaltig
und lassen unsere langjahrige

Wirtschaftsforum:

Mit 11.000 m? hat aii fiir das Unternehmen GIRA einen der groBten
ableitfahigen, fugenfrgien Industriebdden in Deutschland hergestellt

Erfahrung mit einflieBen”, sagt Jan
Martens. ,Dann kdnnen wir auch
gewahrleisten, dass es zu 100%
funktioniert.”

ALLES AUS EINER HAND

aii bietet mehrere Endlos-Fugenlos-

Systeme — zum Beispiel ‘Konstruk-

—
tiv’ oder ‘Statisch’ — die jeweils fur
unterschiedliche Anforderungen
ausgelegt sind. Ebenfalls Teil des
Leistungsspektrums: eine exakt auf
den Industrieboden abgestimmte
Industrieflachenheizung. Last but
not least hat die aii verschiedene
Oberflachensysteme im Angebot,

die standig weiterentwickelt werden.

aii bietet maBgefertigte, fugenlose Industriebodensysteme fiir unter-
schiedlichste Anforderungen in allen Branchen

LWir schauen immer danach, was
wir verbessern kénnen und bieten
technisch genau die Losung, die
vom Markt gefordert wird“, so Jan
Martens. ,Wir sind zum Beispiel
die Einzigen, die stahlbewehrte,
rissbegrenzte und fugenfreie Indus-
triebdden herstellen kénnen, dank
eines speziellen Verfahrens, mit
dem der Beton in den Untergrund
verkrallt wird.“ Zurzeit arbeitet man
fur die Hugo Boss AG in Metzingen,
wo das Unternehmen den Boden
fur den neuen Flagship-Store er-
richtet, mit hohen optischen Anfor-
derungen — Ausweis fir die hohe
Leistungsfahigkeit der Oldenburger.
,Die Qualitat ist bei uns immer

das Wichtigste®, sagt Jan Martens.
LWir denken immer im Sinne des
Auftraggebers und wollen ihm mit
unseren Bdden einen nachhaltigen
Mehrwert bieten.

aii Industrieboden +
Instandsetzungs GmbH
August-Wilhelm-Kiihnholz-
StraBe 76

26135 Oldenburg
Deutschland

. +49 441 5705454
B +49 441 5705444

4 info@aii-boden.de
@ www.aii-boden.de
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Kontakte

Renold GmbH

Juliusmihle
37574 Einbeck
Deutschland

. +49 5562 810
& +49 5562 81130

4] info@renold.de
@ www.renold.de

Maske Fleet GmbH
An der Autobahn 12-16
27404 Gyhum/Bockel
Deutschland

. +49 4286 77030
& +49 4286 7703310

4 info@maske.de
@ www.maske.de

TEXXOL Mineraldl AG
Thieshoper StraBe 14
21438 Brackel
Deutschland

. +49 4185 5043700
&= +49 4185 5043729

4] zentrale@texxol.de
@ www.texxol.de

StakoLux GmbH
WerthmannstraBe 12-16
26871 Papenburg
Deutschland

. +49 4961 6677550
& +49 4961 66775519

4 info@stakolux.de
@ www.stakolux.de
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Hahnemdhle FineArt
GmbH

Hahnestrale 5

37586 Dassel
Deutschland

& +49 5561 791235
&= +49 5561 791351

4] TraditionalFineArt@
hahnemuehle.com
@ www.hahnemuehle.com

4D Ingenieurgesellschaft
flr Technische
Dienstleistungen mbH
Im Torfstich 5

30916 Isernhagen
Deutschland

L +49 511 2359470
& +49 511 23594711

4 info@4d-gmbh.de
@ www.4d-gmbh.de

Kraftverkehr Emsland
GmbH
Otto-Hahn-StraBe 1
48529 Nordhorn
Deutschland

L +49 5921 80340
& +49 5921 803434

4 info@kraftverkehr-emsland.de
@ www.kraftverkehr-emsland.de

Gebr. Roders AG
Béhmheide 18
29614 Soltau
Deutschland

L +49 5191 6040
& +49 5191 604726

4 info@roeders-textiles.com
@ www.roeders-textiles.com

Kriiger Consult GmbH
Ehlbeek 13

30938 Burgwedel
Deutschland

. +49 5139 894949
& +49 5139 2188

4 info@kruegerconsult.de
@ www.kruegerconsult.de

aii Industrieboden +
Instandsetzungs GmbH
August-Wilhelm-Kiihnholz-
StraBe 76

26135 Oldenburg
Deutschland

. +49 441 5705454
& +49 441 5705444

4 info@aii-boden.de
@ www.aii-boden.de

Was immer
Sie hewegt -
sprechen wir
dartiber!

Prasentieren Sie Ihr Unter-
nehmen und lhre Ideen in
einem personlichen Interview
im nachsten Special-ePaper
von Wirtschaftsforum.

Erfahren Sie mehr
iiber geplante
Themen!

lhr Ansprechpartner:
Andreas Detert

+49 5971 921640
media@wirtschaftsforum.de
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